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Licenciatura en Trabajo Social

:POR QUE ESTUDIAR TRABAJO SOCIAL
€N UCLAME?

Por que formamos lideres con un alto grado de responsabilidad, con actitud
positiva, principios y valores éticos, con los elementos basicos de las ciencias
sociales con las problematicas especificas de su campo de accion, con
perspectiva cientifico — social, consecuente con una visién humanista del
hombre, habllldades y destrezas que le permitan medlante la |nvest|gaC|on de

el bienestar y desarrollo de las propias comunidades,
como herramientas para desarrollo pers aplicadas en el campo
laboral, familiar y personal.

Caracteristicas

Plan de Estudios . .
Plan: 8 cuatrimestres

° Duracion: 3 anos
°Créditos: 315

TERCER CUATRIMESTRE
v'Teoria de grupos y trabajo social

ER CUATRIMESTRE
o historico del trabajo social

QUINTO CUATRIMESTRE
v'Desarrollo regional

SEPTIMO CUATRIMESTRE
®ractica regional Il

¥ social |

Pria economica |

alisis del estado mexicano

¥ Necesidades y problemas sociales
v'Desarrollo humano

v Asignatura institucional

SEGUNDO CUATRIMESTRE
v'Teoria del trabajo social comunitario
v'Teoria social Il
v'Teoria econémica
vPolitica social
v'Poblacion y medio ambiente
v Etica profesional
v Asignatura institucional

v'Teoria social lll

v'Movimiento y participacion social

v Situacion nacional contemporanea

v Estadistica aplicada a la investigacion
social |

v'Valores

v Asignatura institucional

CUARTO CUATRIMESTRE
v'Trabajo social en la atencion
individualizada
v'Organizacion y promocion social
v'Planeacion y desarrollo social
v Estadistica aplicada a la investigacion
social Il
v'Problematica rural
v Comunicacion oral y escrita
v Asignatura institucional

v'Problematica urbana
v'Programacion social
v'Salud publica
v'Practica comunitaria |
v Asignatura institucional

v Psicologia social

v Seminario de titulacion |
v'Salud mental

v Situacion juridica de la familia
v Asignatura institucional

OCTAVO CUATRIMESTRE
v'Practica de especializacion
v’ Administracion social
v’ Seminario de titulacion I
v'Procuracion y administracion de justicia
v'Proyecto final de la investigacion
v Asignatura institucional

v'Evaluacion de proycgleERloleEI=1S
vFamilia y vida cotigfElE!
v'Educacion sociz

vPractica regional

v'Practica comunitaria
v'Comunicacion social
v Asignatura institucional



Perfil de Egreso

Conocimientos en:
- Las teorias sociales y econdmicas que analizan y explican el desarrollo de la
sociedad.
- Planeacién e intervencion social.
- Lafamilia contemporaneay sus transformaciones estructurales.
-Las necesidades y problemas sociales como espacios de intervencién profesional.
- Las formas de interrelacion del hombre en su habita.
- Legislacion.
- Salud publica.
Automatizacion de la informacion (Cédigos, leng
Métodos estadisticos, cuyo objeto es regg
datos.
- Modelos de intervencion soci
- Intervencion en el campgg
- Administraciény geé

, aplicaciones).
ar, presentar, analizar e int&

as politicas y programas sociales.
n de recursos.

abilidades para:
- Analizar la problematica social en el nivel individual, grupal y
comunitario.
- Disenary realizar diagndésticos sociales.
- Disefar, aplicary evaluar programas y proyectos sociales.
- Orientar, organizar y promover la participacion de individuos, grupos
y comunidades para la busqueda de solucion a las necesidades
individuales, grupales y comunitarias.
- Realizary promover el trabajo en equipo.
- Comprender textos eninglés.

Actitudes:

- Disposicion favorable para el trabajo en equipo.

- Liderazgo para conducir individuos, grupos y comunidades en la
busqueda de solucion de problemas.

- Equilibrio ante situaciones problematicas.

- Iniciativa para mantenerse actualizado de manera permanente.
- Servicio y disponibilidad para con los otros.

- Entusiasmo hacia el trabajo.

- Profesionalismo.

- Interés por la problematica social.

- Disposicion emprendedora.

¢Doénde podras trabajar?

El egresado de esta Licenciatura en Administracién y Mercadotecnia, podra
laborar como:

-Administrador de organizaciones publicas y privadas

- Gerente o subgerente del departamento de mercadotecnia 'y promocion.

- Director corporativo.

- Gestor de negocios nacional.

- Ejercicio libre de su profesién como asesory consultor en areas de mercadotecnia,
capacitacién y desarrollo empresarial y de mercado.

- Negociador comercial en transacciones nacionales e internacionales.

- Disenar estrategias administrativas y mercadolégicas.

- Disefiar y evaluar las funciones de planeamiento, conduccién y coordinacién en
todo tipo de organizaciones.

- Investigador en la evaluacion de los impactos social y ambiental de las decisiones
administrativas.

- Evaluador proyectos de inversion y estudios de factibilidad econémica y tantas
otras que resulta necesario cubrir dentro de la profesion.

- Desarrollar e implementar planes administrativos y de mercadotecnia.

- Disefio e implementacion de sistemas de informacion e investigaciones -
administrativay de mercados.

- Planeacién y control de las estrategias para fijacion de precios.

- Planeacién y desarrollo de campafias publicitarias.

- Elaborar planes estratégicos de mercado.

- Desarrollar estrategias para la solucion de conflictos organizaciones

- Como consultor organizacional

- Dignidad
- Respeto
- Integridad
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